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VEC KOT POTROSNJA KOGRESNIH GOSTOV

NEPOSREDNA POTROSNJA

Se nanasa na potrosnjo v industrijah,
ki so direktno povezane s kongresno
Industrijo (specializirani organizatorji
srecanj, kongresni centri, incentive in
DMC agencije, kongresni uradi).

NEPOSREDNI
UCINKI IN
POTROSNJA

POSREDNI
UCINKI IN
POTROSNJA

MULTIPLIKATIVNI
UCINKI

Regenerativha paradigma

POSREDNJA POTROSNJA

se navezuje na dobavitelje
kongresni industrij (ponudniki
namestitve, transporta, tehnicne
opreme, gostinskih storitev itd.).
Inducirana potrosnja pa izhaja iz
potrosnje zaposlenih v kongresni
iIndustriji in njihovih ponudnikov.

MULTIPLIKATIVNI UCINKI

so zaposlitve za poln ali skrajsan
delovni Cas, dohodki od dela ter
davki na lokalni in nacionalni ravni
(dohodnine, troSarine, DDV, davki
od dohodkov pravnih oseb, itn.)
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OD NERAVNOTEZJA DO URAVNOTEZENOSTI

NEPOSREDNA POTROSNJA

Se nanasa na potrosnjo v industrijah,
ki so direktno povezane s kongresno
Industrijo (specializirani organizatorji
srecanj, kongresni centri, incentive in
DMC agencije, kongresni uradi).

REGENERATIVNI UCINKI

S0 znanstveni (razvoj novih tehnologi
In znanj in spodbujanje strokovnega
razvoja) turistiCni (promocija destinacije
In desezonalizacija), kulturni (promocija
lokalne kulture), trajnostni (podpora
lokalni samooskrbi,zascCita lokalnih
ekosistemov, trajnostna mobilnost itd.).

NEPOSREDNI
UCINKI IN
POTROSNJA

REGENERATIVNI
UCINKI

POSREDNI
UCINKI IN
POTROSNJA

MULTIPLIKATIVNI
UCINKI

Regenerativha paradigma

POSREDNJA POTROSNJA

se navezuje na dobavitelje
kongresni industrij (ponudniki
namestitve, transporta, tehnicne
opreme, gostinskih storitev itd.).
Inducirana potrosnja pa izhaja iz
potrosnje zaposlenih v kongresni
iIndustriji in njihovih ponudnikov.

MULTIPLIKATIVNI UCINKI

so zaposlitve za poln ali skrajsan
delovni Cas, dohodki od dela ter
davki na lokalni in nacionalni ravni
(dohodnine, trosarine, DDV, davki
od dohodkov pravnih oseb, itn.)
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NOVA REGENERATIVNA PARADIGMA
Na poti v krozno industrijo srecanj
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LJUBLJANA JE KREATIVNA PRESTOLNICA EVROPE Vsak evro, ustvarjen v industriji sre¢anj sprozi Sirok spekter
ZA USTVARJALNE DOGODKE, ODGOVORNE DO medsebojnih ekonomskih, druzbenih in okoljskih vplivov s
UDELEZENCEV, OKOLJA IN DRUZBE pozitivnimi ucinki za ljudi, za planet in za blaginjo Ljubljane.




PREVZETNOST IN PRISTRANOST
Izredne razmere zahtevajo izredne ukrepe

KJE SO MEJE uporabe narave za nenehno in COP27 KOT VELIKA POLOMIJA ZA CLOVESTVO?
neskoncno rast turizma in industrije srecanj? povpreéen dvig temperature je 1,2 stopinje, vse kaZe na dvig za 2,8 stopinje
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EKONOMSKA VREDNOST NARAVNIH VIROV
ki jo BDP ne izmeri

125 - 145 biljonov USD

(125 miljon miljonov) Vir: R. Constanza, Changes in the global value of ecosystem services



EKONOMSKA VREDNOST OPRASEVANJA RASTLIN
ki ni del bilanc glavnih trgovskih podjetij

153 miljard EUR/letno

(153 tisoC miljonov) Vir: https://www.bfn.de/
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Tema: CEBELARJENJE KOT
ZDRAV NACIN ZIVLJENJA

V Casu kongresna so bile zabelezene vecje
izgube €ebeljih druzin (23%). NajviSje
izgube so v Obalno-kraski (41%) in v
Ljubljanski regiji (37%), v neposredni okolici
Ljubljane z njenim zahodnim delom pa so
povprecne izgube dosegle skoraj 50%.




PROJEKT OHRANIMO CEBELE 2010

KLJUCNO SPOROCILO KAMPANJE

OZAVESCANJE = Cebela je ogroZena. Za ukrepanje je skrajni ¢as!
RAZUMEVANJE = Kaj lahko sam naredim za ohranitev cebel!
PODPORA = Kaj lahko skupaj naredimo za ohranitev Cebel!



ZAKAJ JE POTF

ZASCITITI CEBI

VPLIVI CEBELE NA OKOLJE

e

« Cebela je glavna oprasevalka, saj oprasi veé
« Cebela ohranja ravnovesje v naravi in biots

EKONOMSKI VPLIVI CEBELE

* Brez Cebel ne bo hrane, saj Cebele skri ‘

« Cebelji pridelki so odli¢na, varna in zdr: ra na
 Propad ¢ebel pomeni uniéevanje na_‘_l__f_'__ 3ga okolja




PROJEKT OHRANIMO CEBELE 2010
Nameni kampanije so bili:

» Razglasiti Cebelo za ogrozeno v Sloveniji in EU,;

e Osvescanje splosne javnosti o pomenu Cebel;

* |lzobrazevanje in usposabljanje mladih Cebelarjev;

* Povecati Cebelje paSe (saditev medonosnih rastlin in dreves, pri kolobarjenju uporabljati medovite rastline);
 Uvrstitev medovitih rastlin v program KOP;

» Povecati Stevilo raziskav s podroCja ohranjanja Cebel, s poudarkom na raziskavah o kranjski cebeli;

« Odpraviti Skodljive posledice uporabe fitosanitarnih sredstev;

» Skrb za Cisto okolje in vode je tudi skrb za Cebele;

» Spodbujanje naravi prijaznega gospodarstva (zelene ekonomije);

» Ukrepe podpreti s Cebelarskim zakonom.
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PROJEKT OHRANIMO CEBELE 2010
Kampanjo smo izvedli v obliki projektov, navedenih v nadaljevanju:

. Ustanovitev Sveta za ohranitev Cebele, 22. maj 2010
. Podpisovanje peticije za ohranitev Cebel

. Medijska kampanja

. Spletna stran www.ohranimo-cebele.si

. Promocijske delavnice po Sloveniji

. Fond za kranjsko sivko

. Raziskave o izvoru kranjske Cebele

. Projekcija filmov s Cebelarsko tematiko v Casu kongresa
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. Delitev semen medonosnih rastlin obiskovalcem razstave API-EXPO
10. Akcija zasajevanja in kolobarjena z medovitimi rastlinami
11. Vzpostavitev modre Stevilke za prijavo pomorov cebel

12. Postavitev opazovalnega Cebelnjaka v Ljubljani in Mariboru

13. Vzpostavitev izobrazevalnih otokov medonosnih rastlin | ';ﬁ
- ’ .{ﬂ 0&
14. Zasajanje in urejanje medonosnih rastlin %ﬁmmmmo L-ﬂ. /
CEBELE Z@ Oe 4 0



RAZSIRITEV KAMPANJE NA PODROCJE KONGRESNEGA TURIZMA

KAMPANJA BE BEE

Cebele so kot indikator okolja odli¢en primer dobre ali slabe skrbi za okolje. Poleg tega je
Temelj ZELENEGA KONGRESNEGA TURIZMA BIOLOSKA RAZNOVRSTNOST.

SporocCilnost Cebel je izjemno zanimiva in ponuja v izvedbenem smislu Stevilne zgodbe za
uporabo v razlicnih delih kampanje. Npr. kulinarika z medom, obrt temeljeCa na medu, .....

PROJEKT IMEX CHALLLENGE 2012

V okviru projekta smo zagotovili donacijo IMEX
za Solski ¢ebelnjak v centru CSUD Draga.
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OBLJUBA S KONGRESA

Iskanje legitimnosti za trajnostna prizadevanja
pogosto vodi k zelenemu zavajanju, ki se
vcasih zgodi tudi z dobrimi nameni.

Ce njihov podeljevanje in uporaba temelji na

nejasnih, nepopolnih in zavajajocih kriterijih
hitro pride do zelenega zavajanja.

PRIMER: PovprecCen avto v ozracje spusti priblizno 150 gramov CO2 na prevozen kilometer in Ce s takSnim avtom

prevozimo 10.000 kilometrov na leto, bi za izniCenje v ozracje izpuscCenega COZ2 enega avtomobila rabili 62 dreves.
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https://dictionary.cambridge.org/help/codes.html

ZELENO ZAVAJANIJE V
INDUSTRIJI SRECANJ

1. Selektivno podajanje informacij

Poudarjanje okolju prijaznih informacij, negativne pa preprosto zamolcCimo.

2. Neobstoj dokazov za trditve
Podjetja zatrjuje, da je dogodek okolju prijazen, konkretnih dokazov pa ne prilozi.

3. Nejasnost trditev

Uporaba izrazov, ki so zelo Siroki ali slabo opredeljeni, da jih je mogocCe pravilno razumeti.

4. Prevarantske in nepomembne oznake

Sklicevanje na certifikate in oznake, ki v resnici ne obstajajo ali zavajajo.

5. Poudarjanje manjsega zla

Organizacija dogodkov je okolju neprijazna.
Zato je trditev da je nek dogodek bolj zelen od drugih zavajajoCa.
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Kaj o zelenem zavajanju pravi Slovenski oglasevalski kodeks:

17.1
Oglasevanje, ki vsebuje okoljevarstveno argumentacijo, mora biti zasnovano tako, da ne zlorablja
potrosnikove zaskrbljenosti zaradi okolja in ne izkoriS¢a njegovega morebitnega pomanjkanja znanja o

okoljevarstveni tematiki.

Ne sme vsebovati trditev ali vizualnih prikazov, ki bi utegnili na kakrsen koli naCin zavajati potrosnike glede
okoljskih vidikov prednosti izdelkov ali glede okoljevarstvenih dejavnosti, ki jih bo izvajal oglasevalec. Sporocila
se lahko nanasajo na konkretne izdelke ali dejavnosti, ne smejo pa neupraviceno namigovati, da pokrivajo
celotno dejavnost podjetja, skupine ali panoge.
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“Incentivi so bliznjica do Slovenije petzvezdicnih dozivetij”
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HORSEBACK RIDING I NADIEA VALLEY

TIME TRAVEL ELECTRIC BIKE ADVENTURE

WILEK OF PEACE ORIENTEETIMG ADVENTURE
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Organizatorji poslovne borze Conventa se
zavezujemo k trajnostni izvedbi skozi model:

CONVENTA 5R

1.RETHINK
2.REDUCE
3.REUSE
4. RECYCLE
5.REFUSE

Vse se zacne z dolgoroc¢nim nacrtovanjem
in celostnim pristopom. Potem zelena
preobrazba ni vec tako tezka.
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CONVENTA

Zmanjsati

ogljicni odtis
Convente

Zeleno Izmeriti
izobrazevanje ogljicni
in komunikacija odtis
(Conventa Trend Bar) Convente
CELOLETNE
n AKTIVNOSTI

Dolociti Certificirana

letne cilje in izravnava

pripraviti ogljika
akcijski nacrt

(ClimatePartner)




Naravno okolje > menedzment

Kemicno, zvocno in svetlobno
onesnazevanje ter
onesnazevanje zraka

Organizator je v fazi nacrtovanja Convente identificiral vire kemic¢nega, zvoc¢nega in svetlobnega
onesnazevanja ter onesnazevanja zraka v zvezi s pripravo in izvedbo dogodka. Ukrepe za njihovo zmanjsanje
je vkljucil v akcijski nacrt Convente.

Naravno okolje > menedzment

Vplivi na vrste in ekosisteme

Organizator je identificiral vplive na Zivalske in rastlinske vrste in ekosisteme ter je ukrepe za minimiziranje in
saniranje motenj vkljucil v akcijski nacrt dogodka.

Naravno okolje > menedzment

Upostevanje nacrta
upravljanja zavarovanih
obmocij

Ce je dogodek ali ogledni obiski (fam trips) potekal v zavarovanem naravnem obmodju (narodni, regijski in

krajinski parki) ali v posebnih varstvenih obmocjih, kot je Natura 2000, je organizator uposteval nacrt
upravljanja zavarovanega obmocja in po potrebi sodeloval z njegovim upraviteljem.

Naravno okolje > izvedba

Ozavescanje o naravnem
okolju in odgovornem
obnasanju

Organizator je udelezence dogodka ozavescal o naravnem okolju prizorisc¢a in jim dal navodila za odgovorno
obnasanje (varovanje habitatov in zivalskih ter rastlinskih vrst).

Naravno okolje > izvedba

Kemicne snovi

Pri pripravi in izvedbi Convente so bila uporabljena Cistila, barve, gnojila, pesticidi, maziva, razkuzila, pralna
sredstva in drugi kemicni proizvodi s certifikatom za okolju manj Skodljive proizvode, Ce so ti na voljo.

Naravno okolje > izvedba

Spostovanje mejnih vrednosti

Zakonsko dolocene mejne vrednosti zvocnega, kemic¢nega in svetlobnega onesnazenja pri izvedbi Convente
niso bile presezene.

Naravno okolje > izvedba

Svetlobno onesnazevanje

Organizator ni po nepotrebnem (izven Casa dogodka) osvetljeval objektov, prizoris€a, oglasnih povrsin ipd.

Naravno okolje > izvedba

Renaturacija

Organizator je v okviru dogodka poskrbel za sanacijo predhodno degradiranega obmodja.
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